
学士課程　1年次

専
門

【卒業論文を作成する】
自ら設定したテーマに関して、専門知識を以って研究を完

成できる能力

【将来を考える】
キャリア教育によって社会人としての意識、コミュニケー

ション力及び合理的に判断する能力

外書講読

労働法

金融リテラシーA 金融リテラシーB

PBL

キャリアデザインＡ キャリアデザインＢ

法学入門

特殊講義１～３

経営学部　経営学科　分野共通

学士課程　4年次学士課程　2年次 学士課程　3年次

民法１ 民法２

ゼミナールA ゼミナールB 卒業研究A 卒業研究B

必修科目 選択必修科目 選択科目

分
野

科目群で身に付ける能力

公開日：2026年4月1日【人材育成に関する目的】

経営学科は、数理・数量的アプローチに基盤を置きながら、学生が自ら科学的認識に基づいて経営の諸問題を発見・解析し、その解決法を合理的に選択できる理論と実践を兼ね備えつつ主体

性と自律性をもつ人材を育成する。

【3つの方針】https://www.tus.ac.jp/about/faculty/policy/

https://www.tus.ac.jp/about/faculty/policy/


経営組織特論

経営戦略特論
応用経営戦略

特論

経営組織特論
応用経営組織

特論Ａ

経営戦略特論

応用経営組織
特論Ａ

応用経営組織
特論Ｂ

応用経営組織
特論Ｂ

応用経営戦略
特論

応用経営組織
特論Ａ

応用経営組織
特論Ｂ

応用経営戦略
特論

経営学研究科経営学専攻

分
野

科目群で身に付ける能力
修士課程1年次

統計学および
演習

経営学入門お
よび演習

イノベーション・
チーム・ラボ

コーポレート・
ファイナンス

応用経営戦略１

応用経営戦略２

経営データ分析
データサイエン
ス・AI応用基礎

修士課程2年次

前期 後期 前期 後期

選択科目

経
営
戦
略
を
学
ぶ

経営戦略のたて方とその実行方法を
グローバルな視点で学ぶ

経営組織 経営戦略

応用経営組織

経営戦略特論

必修科目 選択必修科目 選択科目 必修科目 選択必修科目

応用マーケ
ティング１

経営組織特論
グローバル経営

学
生産マネジメント

応用経営戦略１

PBL 経営史
アントレプレ
ナーシップ

経営
フィールドワーク

経営戦略
イノベーション
マネジメント

経営組織 応用経営戦略２

統計学および
演習

比較文化論１ 比較文化論２

新
事
業
の
創
出
を
学
ぶ

新事業の創出や新製品の開発に
必要な知識を習得する

生産マネジメン
ト

マーケティング入
門および演習

経営学入門お
よび演習

経営組織 経営戦略
経営学入門お

よび演習

心理学１ 心理学２

経営史 応用経営組織

経営管理論 人的資源管理

経営学部　経営学科 経営戦略分野

ファイナンス入門
および演習

マーケティング入
門および演習

人的資源管理

経営情報論

学士課程　1年次 学士課程　3・4年次学士課程　2年次

組織行動論
グローバル経

営学

人
と
組
織
を
学
ぶ

人の動かし方と組織のつくり方を
グローバルな視点で学ぶ

公開日：2026年4月1日



応用マーケ
ティング特論Ａ

応用マーケ
ティング特論

Ｂ

マーケティン
グ特論Ａ

マーケティン
グ特論Ｂ

応用マーケ
ティング特論Ａ

応用マーケ
ティング特論

Ｂ

マーケティン
グ特論Ｂ

アントレプレ
ナーシップ

微分積分学お
よび演習

ファイナンス入
門および演習

プログラミング
入門

計量経済学１
(BE)

デジタル・マー
ケティング

製品企画論

マーケティン
グ特論Ａ

ブランド論

データ処理と計量的解析を学び
将来を予測し対処するマーケティング・サイエンスの知識を

習得する

経営学入門お
よび演習

マーケティング
入門および演習

応用マーケ
ティング１

応用マーケティン
グ２

経営データ分
析

データサイエン
ス・AI応用基礎

マーケティング・コ
ミュニケーション

統計学および
演習

ミクロ経済学

消費者行動論
マーケティン
グ・リサーチ

マーケティング・
サイエンス

イノベーション・
チーム・ラボ

データサイエン
ス・AI応用基礎

ブランド論

心理学１ 心理学２ 社会学１ 経営組織
マーケティング・コ
ミュニケーション

デジタル・マー
ケティング

製品企画論

人的資源管理
論

ミクロ経済学

消費者行動論
マーケティン
グ・リサーチ

マーケティング
入門および演習

応用マーケ
ティング１

経営学入門お
よび演習

デジタル・マー
ケティング

マーケティン
グ特論Ａ

応用マーケ
ティング特論Ａ

マーケティン
グ特論Ｂ

経営管理論

応用マーケ
ティング特論

Ｂ

選択科目

マ
ー

ケ
テ

ィ
ン
グ
を
学
ぶ

市場の分析を通じて顧客とライバル企業の双方を
考慮したマーケティング戦略の知識を習得する

経営学入門お
よび演習

マーケティング
入門および演習

応用マーケ
ティング１

応用マーケティン
グ２ 製品企画論 ブランド論

必修科目 選択必修科目 選択科目 必修科目 選択必修科目

アントレプレ
ナーシップ

修士課程2年次

前期 後期 前期 後期

経営学研究科経営学専攻

分
野

科目群で身に付ける能力 学士課程　1年次 学士課程　2年次 学士課程　3・4年次
修士課程1年次

消費者の行動と心理を学び
消費者に働きかけるマーケティングの知識を習得する

応用マーケ
ティング２

イノベーション・
チーム・ラボ

経営学部 経営学科　マーケティング分野

統計学および
演習

イノベーション・
チーム・ラボ

法学入門 民法１ 経営戦略 経営組織
マーケティング・コ
ミュニケーション

統計学および
演習

ミクロ経済学
および演習

消費者行動論
マーケティン
グ・リサーチ

データサイエン
ス・AI応用基礎

公開日：2026年4月1日



応用マーケ
ティング２

組織行動論

フ

ァ
イ

ナ

ン

ス

を

学

ぶ

経営学入門お
よび演習

マーケティング
入門および演

習

応用マーケ
ティング１

ファイナンス理論の理解，実証分析に必要な数学，情報処理
を学ぶ

統計学および
演習

微分積分学
および演習

ファイナンス理論の基礎である経済学を学ぶ

情報リテラ
シー２

統計学および
演習

経営学入門
および演習

分

野
科目群で身に付ける能力

プログラミング
入門

民法２

財

務

会

計

を

学

ぶ

経営学入門
および演習

計量的分析の基礎を修得する

会計とマーケティングの関連性を学ぶ
マーケティング
入門および演

習

学士課程　1年次 学士課程　2年次

金融工学特論
C

選択必修科目 選択科目

原価計算

簿記論 財務会計

応用ファイナ
ンス２

企業財務特論
Ａ

応用会計特論会計学とファイナンスを網羅的に学ぶ

会計と経営の関連性を学ぶ

会計学特論

企業財務特論
Ｂ

微分積分学
および演習

線形代数学
および演習

ビジネス法１ ビジネス法２

計量ファイナ
ンス(BE)

情報と契約の
経済学(BE)

情報リテラ
シー１

管理会計

イノベーション・
チーム・ラボ

データサイエン
ス・AI応用基礎

コーポレート・
ファイナンス

経営戦略 経営組織

応用マーケ
ティング１

計量経済学１
(BE)

計量経済学２
(BE)

グローバル
経営学

企業会計
金融工学特論

B

人的資源管理

応用原価計算

修士課程1年次

後期

会計学入門
および演習

ファイナンス入
門および演習

応用ファイナ
ンス１

選択科目

応用財務会計

応用企業財務
特論

修士課程2年次

前期 後期

経営学研究科経営学専攻

応用ファイナ
ンス３

企業会計

前期

応用経営戦略
１

計量経済学特
論Ａ

計量経済学特
論Ｂ

イノベーション
マネジメント

経営情報論

ミクロ計量経
済学(BE)

税務会計

管理会計特論

金融工学特論
A

マーケティン
グ・

サイエンス

応用ファイナ
ンス３

応用管理会計 会計学特論 管理会計特論

応用計量分析
１(BE)

学士課程　3・4年次

応用経営組織

応用ファイナ
ンス１

企業会計

ゲーム理論１
(BE)

応用ファイナ
ンス３

計量ファイナ
ンス(BE)

計量経済学２
（BE）

必修科目 必修科目選択必修科目

応用原価計算
会計学入門お

よび演習

データ処理の基礎と会計処理の関連性を学ぶ

会計と法律の関連性を学ぶ 法学入門 民法１

ミクロ経済学

組織行動論
生産マネジメ

ント

コーポレート・
ファイナンス

応用経営戦略
１

応用経営組織

経営情報論

人的資源管理

マーケティン
グ・サイエンス

組織行動論

応用経営組織 人的資源管理

イノベーション
マネジメント

会計学とファイナンスを網羅的に学ぶ

ファイナンスを広く学ぶ

経営組織

情報リテラ
シー２

線形代数学お
よび演習

金融数学入門

金融数学入門

応用マーケ
ティング１

計量経済学１
（BE）

アセット・プラ
イシング

コーポレート・
ファイナンス

財務会計

会計と法律の関連性を学ぶ 法学入門

グローバル
経営学

統計学および
演習

微分積分学お
よび演習

民法１

計量的分析の基礎を修得する

ファイナンス入
門および演習

ミクロ経済学

原価計算

計量経済学特
論Ａ

計量経済学特
論Ｂ

計量経済学特
論Ｂ

計量ファイナ
ンス特論Ｂ

計量ファイナ
ンス特論Ⅽ

応用会計特論

企業財務特論
Ａ

企業財務特論
Ｂ

応用企業財務
特論

計量経済学特
論Ａ

計量経済学特
論Ｂ

計量経済学特
論Ｂ

計量ファイナ
ンス特論Ｂ

計量ファイナ
ンス特論C

情報リテラ
シー１

グローバル
経営学

マーケティング
入門および演

習

ミクロ経済学

線形代数学
および演習

応用ファイナ
ンス２

組織の経済学
(BE)

マーケティン
グ・サイエンス

経営学部　経営学科　会計ファイナンス分野

イノベーション・
チーム・ラボ

データサイエン
ス・AI応用基礎

会計学特論 管理会計特論 応用会計特論

企業財務特論
Ａ

企業財務特論
Ｂ

応用企業財務
特論

管

理

会

計

を

学

ぶ

ファイナンスの研究対象を理解するために
経営学の基礎を学ぶ

情報リテラ
シー１

情報リテラ
シー２

計量経済学１
（BE）

ミクロ計量経
済学(BE)

計量経済学２
（BE）

応用計量分析
１(BE)

ファイナンス入
門および演習

イノベーション
マネジメント

情報と契約の
経済学(BE)

会計と経営の関連性を学ぶ

ビジネス法１ ビジネス法２

データ処理の基礎と会計処理の関連性を学ぶ

公開日：2026年4月1日
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